~~| FORSCHUNGSSTELLE FUR
olool  VERSICHERUNGSWESEN
[l

ool UNIVERSITAT MUNSTER

Die InsurTech-Szene in Deutschland und im internationalen
Vergleich

Versicherungsmakler, Versicherungsfachleute, Richter,

Zielgruppe Rechtsanwalte, Rechtsreferendare

4.3.1 — Produkte und Dienstleistungen des Marktumfeldes der

Versicherungswirtschaft kennen

4.3.1 — Versicherungsspezifische Beratungs- und

Angebotssoftware zur Entwicklung von Losungsalternativen
Erwerbbare kennen

Kompetenzen/Lernziele 4.3.1 — Zusammenhange, Chancen und Risiken der

Digitalisierung (z.B. in der Onlineberatung) im

Versicherungsvertrieb und deren Auswirkungen auf den Kunden

begreifen

Dozent Prof. Dr. Thorsten Oletzky

Bspe.: Prasentation mit anschlieBender Fragerunde und

Methode/Medien Gruppendiskussion

Datum | Dauer 06.05.2024 | 18:15 — 19:45 Uhr

Anrechenbare Bildungszeit | 90 Minuten
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